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MISION

Global Gateway promueve conexiones sostenibles y fiables
utiles para las personas y el planeta. Ayuda a hacer frente a los
retos mundiales mas acuciantes, desde la lucha contra el cambio
climatico hasta la mejora de los sistemas sanitarios y el impulso
de la competitividad y la seguridad de las cadenas mundiales de
suministro.

El objetivo de Global Gateway consiste en movilizar inversiones
a través de un enfoque de Equipo Europa, que redne a la UE, sus
Estados miembros y sus instituciones financieras y de desarrollo.
Pretende lograr un impacto transformador en los sectores digital,
climatico y de la energia, del transporte, la salud, la educacion y la
investigacion.

En los Balcanes Occidentales y las regiones vecinas, Global Gateway
se materializa a través de planes econémicos y de inversion.

* X %
*
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VISION

En un mundo en continua transformacion, las asociaciones fiables e
igualitarias son importantes.

Nuestra vision Global Gateway esta basada en conexiones
estratégicas, sostenibles y de beneficio mutuo entre la UE y los
paises socios. Se trata de una oferta en positivo de la UE a sus socios
en su deseo de reducir las dependencias estratégicas e impulsar
la competitividad y la seguridad de las cadenas de suministro
mundiales.

Al aumentar las inversiones de alta calidad, ayudaremos a los paises
socios a lograr una transicion justa, ecoldgica y digital.
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VALORES

Mantenemos nuestros valores, unos valores que compartimos con
nuestros socios en todo el mundo.

Estas son las bases sobre las que se asienta todo nuestro trabajo:

Sostenibilidad: invertimos para construir un mundo mejor para
todos. Esto significa poner el foco en todos los aspectos de la
sostenibilidad: social, medioambiental, econémico y politico.

Asociacionismo: creemos en el poder de las asociaciones y en
trabajar codo con codo con nuestros socios a nivel mundial, regional,
nacional y local.

Igualdad: los proyectos y la inversién seran accesibles de manera
justa eigualitaria, ademas de inclusivos, especialmente en lo relativo
a laigualdad de género.

Transparencia: nuestro objetivo es invertir en proyectos Utiles para
las personas. Para lograr una inversiéon sostenible, los proyectos
se desarrollaran siguiendo normas rigurosas, con transparencia y
buena gobernanza.

MARCA

Global Gateway debera promoverse como marca. La marca Global
Gateway puede usarse por parte de distintas comunidades,
organizaciones, instituciones, actores del Equipo Europa,
comunidades locales y empresas para actividades independientes
ajenas a las iniciativas y a la ayuda financiera de la Comisidn
Europea. Puede usarse también en combinacién con marcas
nacionales o multilaterales pertinentes (véase la seccién relativa a
marcas combinadas).

De la Comunicacion sobre Global Gateway:

"Global Gateway intentard movilizar inversiones

de hasta 300 000 millones de euros entre 2021 y
2027. Lo hard con una sola marca, adoptando un
enfoque de “Equipo Europa”, que reuna recursos
de la UE, los Estados miembros, las instituciones
financieras europeas y las instituciones nacionales
de financiacion del desarrollo”



IR A INDICE >

VOZ DE MARCA

Trabajar para cumplir la misién de Global Gateway en todo el mundo significa comunicar a diferentes publicos, a través de distintos canales, y adoptar tacticas diversas. Nuestra voz de marca debe ser coherente
independientemente del publico y del medio que se utilice.

Nuestra voz de marca es decidida, comunica los avances positivos e inspira para seguir trabajando.
Se centrara en mensajes sencillos, claros y faciles de comprender, que ensalcen casos de éxito de los valores y el trabajo de la Unién Europa y sus socios, basados en el intercambio concreto entre comunidades.
Reforzar3 las prioridades de Global Gateway, demostrando que se puede avanzar juntos y que se pueden lograr resultados tangibles, mutuamente beneficiosos y sostenibles.

Decidida: la UE y sus socios son los impulsores de la oferta de cambio Comunica avances positivos: nuestro mensaje muestra los cambios Inspira para seguir trabajando: Global Gateway es el motor del
positivo de Global Gateway. Nuestros mensajes deben ser decididos positivos y se centra en nuestros objetivos, resaltando los resultados cambio, haciendo posible la inversién, la creacién de empleos, los
y demostrar que nuestra posicion es firme y positiva. constructivos y sostenibles de las iniciativas de Global Gateway. intercambios, asi como inspirando la transformacion positiva.
«Debemos» «Construimos» «Empodera»

«Estamos seguros» «Creamos oportunidades» «Impulsa el cambio sostenible»

«Firmes» «Hacia un futuro mejor» «Inspira»

«Sera» «Transformador»

* ® 4
*
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President of the
European Commission
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ESLOGANES REDES SOCIALES

Utilice las plantillas para redes sociales de Global Gateway.

* X % . . , . .
X Global : Las formas deben combinarse con fotografias que muestren a personas o infraestructuras. Las fotografias

*. Gateway : de personas deben ser retratos o de personas en accidn, en posturas naturales, evitando las fotografias
: de estudio que parecen preparadas. Las formas deben interactuar con los objetos y las personas, pero no
pueden tapar las caras.

: Las formas pueden integrarse en fotografias que muestren proyectos, infraestructuras o paisajes. Las
G I O ba I formas pueden ser de un color liso o degradado. Debe haber un buen contraste entre la forma y el fondo.

Gateway:
Socios en
el cambio

Incluya siempre etiquetas: #GlobalGateway #TeamEurope #EquipoEuropa
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Global Gateway:

Conexiones
sostenibles y
fiables utiles para
las personas y el
planeta



https://international-partnerships.ec.europa.eu/policies/global-gateway/communication-resources_es

FOTOGRAFIA

La fotografia es una poderosa herramienta para contar his-
torias. Contemplamos el mundo con una mirada critica, fres-
ca e inquisitiva.

Ya sea con una Unica instantanea o a través de una serie
de imagenes, se puede captar la atencion de las personas
y emocionar al espectador. Sabemos que los temas serios
pasarian desapercibidos si no estuvieran acompafiados de
imagenes emotivas.

Las formas deben combinarse con fotografias que muestren
a personas o infraestructuras.

Las fotografias de personas deben ser retratos o de personas
en accion, en posturas naturales, evitando las fotografias de
estudio que parecen preparadas. Las formas deben inte-
ractuar con los objetos y las personas, pero no pueden

tapar las caras.

En el portal audiovisual de la CE puede consultar la galeria
fotografica con la identidad visual de Global Gateway.

< Global
-Gateway

Clean energy
Rydro power plants
In Asia

:)’ Pmmﬁmg véccme'- £
duction and health 4
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Digital connectivity
submarine cables to link up

Northern African countries | . N
and Europe, | Sustainable mobility

Latin America and Europe strategic corridors in Africa.

and the Western Balkans /

| ]
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VIDEO

Las personas son seres visuales, por lo que el video sigue ganando protagonismo como medio de
comunicacion. Los espectadores recuerdan mejor el mensaje cuando lo ven en video que cuando lo leen
en un texto, lo que demuestra que el video desempefia un papel fundamental a la hora de comunicar
tanto intencionalidad como impacto.

Ya sea con un enfoque en las personas o basados en datos, los videos deben conectar primero con los
valores y las emociones para atrapar al espectador.

La cortinilla final de video de Global Gateway deben afiadirse al final de todos los videos de esta iniciativa.

En el sitio web de recursos de comunicacién de Global Gateway estan disponibles el logotipo con elementos
animados, la cortinilla final y otros activos visuales.

En el EC Audiovisual Portal puede consultar la galeria de videos con la identidad visual de Global Gateway.
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https://international-partnerships.ec.europa.eu/policies/global-gateway/communication-resources_es
https://audiovisual.ec.europa.eu/en/topnews/M-009237
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ESTILO GRAFICO

El logotipo esta disponible en varios colores, pero las dos versiones principales son azul os-
curo y blanco. Pueden utilizarse las otras versiones del logotipo, aunque debe tener siempre
un alto contraste con el fondo, para que sea completamente visible.

El estilo grafico de Global Gateway evoca modernidad y accién, la forma de onda representa los vinculos
entre las personas y la conectividad para lograr el progreso.

LOGOTIPO Espacio de seguridad del logotipo

VERSION POSITIVO

*
* X % * 7oKk

* * * *
« Global » Global
*xGateway ~Gateway

POSITIVE VERSION

** * **
~ Global
~@Gateway

Logotipo y emblema de la UE

*****
~ Global
~@Gateway

NEGATIVE VERSION

* * Y El emblema de |la UE debe tener la misma altura que el texto del logotipo de Global Gateway.
Ambos elementos deben aparecer en todos los materiales graficos.

* *
* Global
~Gateway

El logotipo de Global Gateway esta disponible en el sitio web de recursos de comunicacién de
Global Gateway.



https://international-partnerships.ec.europa.eu/policies/global-gateway/communication-resources_es
https://international-partnerships.ec.europa.eu/policies/global-gateway/communication-resources_es
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El logotipo debe aparecer siempre junto con el emblema de la UE. Aseglirese de que Materiales graficos verticales
el logotipo/emblema de la UE sea lo mas visible posible sobre el fondo. El logotipo apa-
recera siempre en primer lugar seguido del emblema de la UE. En los materiales graficos

podran aparecer de dos formas distintas. ol * X %
.. . L . , » Global < Global
Opcidén A: el logotipo y el emblema de la UE estan alineados en la parte superior del material
Jo ey g P *xGateway “xGateway

grafico. El logotipo se coloca a la izquierda y el emblema de la UE a la derecha en la parte
superior.

Opcidén B: el logotipo y el emblema estan alineados a la izquierda. El logotipo se coloca en la
parte superior izquierda y el emblema de la UE en la parte inferior izquierda.

Materiales graficos cuadrados

***** * X %
+ Global ~ Global
~Gateway *xGateway

Materiales graficos horizontales

*
* X % * ¥ %

« Global X Global
~Gateway *xGateway




PALETA DE COLORES

PALETA PARA MATERIAL DIGITAL

RO G18 B92 R26 G84 B235 R255 G204 B3 R143 G64 B153
#00125¢ #1a54eb #ffcc03 #8f4099

EJEMPLOS DE COMBINACIONES DE COLOR

@ 6 ® )

PALETA PARA MATERIAL IMPRESO

C100 M90 YO K55 C100 M55YOKO  COM15Y95 KO C45 M84 YO KO

R24 G186 B168
#18baa8

C84 MO Y40 KO

R255 G92 B85 R154 G202 B60 R193 GO B118 RO G173 B220 R255 G151 BO R203 G136 B121
#ff5c55 #9aca3c #c10076 #00addc #ff9700 #cb8879

CO M75Y65 KO C24MOY70 K21 COM100Y39K24 C100MT10YOKO COMA41Y100KO COM49Y93 KO
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TIPOGRAFIA

TITULOS: NOTO SANS BOLD

Titulos.

Titulos.

Titulos

CUERPO DE TEXTO: NOTO SANS

Enlace de descarga: fonts.google.
com/noto/specimen/Noto+Sans

Other font option (ARIAL, solo
si el tipo de letra Noto no esta
disponible)
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FORMAS

Las formas pueden integrarse en fotografias que muestren proyectos, infraestructuras o paisajes. Las formas pueden ser de un color liso o
degradado. Debe haber un buen contraste entre la formay el fondo. Las formas estan disponibles en el sitio web de recursos de comuni-
cacion de Global Gateway.

11


https://fonts.google.com/noto/specimen/Noto+Sans
https://fonts.google.com/noto/specimen/Noto+Sans
https://international-partnerships.ec.europa.eu/policies/global-gateway/communication-resources_es
https://international-partnerships.ec.europa.eu/policies/global-gateway/communication-resources_es
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USO CORRECTO E INCORRECTO

Problema de contraste. Formas de distintos colores. Problema de contraste.
Formas difusas. Formas difusas. Formas difusas.
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USO CORRECTO E INCORRECTO

. Sateway | < Global
P ~Gateway

* X %

"Decisions that are
taken now can lead
the two regions

= — ' | lahae L g — DAL Kelly Lizeth SR
fu rt her . i _'. > g ' = T *‘ g LINICEF Youth Engagemn E'_I1|; i ot e
i = ] - Climate Officer from Peru | - |

"Don't talk about us,
youth, without us"

MNatalia Gadmesz Salano
Special Adviser on Youth

El emblema de la UE tiene distinta altura que el texto del lo- Falta el emblema de la UE: tiene que aparecer siempre junto La forma tapa la cara y no interactua con la persona.
gotipo de Global Gateway y los dos elementos no estan ali- con el logotipo de Global Gateway.
neados.
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OPCIONES CON MARCAS COMBINADAS

En caso de incluirse varias marcas, los logotipos de los socios deberan aparecer junto al emblema
de la UE, respetando el espacio de seguridad (tamafio del circulo de estrellas del emblema de la UE).

Todos los logotipos deberan ser iguales y estar equilibrados desde el punto de vista visual, ademas
de estar alineados horizontalmente entre ellos.

Materiales graficos cuadrados

*****

* X %

* * » Global

» Global *

*, Gateway ~Gateway

* | sk | s |
ST [l T
= x| & A i
* * i R, Kl
ok

e d [ VS
| Lyl T L IR Y P

St

Materiales graficos horizontales

***** *****
+ Global ~ Global
«Gateway *«Gateway

L Vargan Mash

Materiales graficos verticales

** * **
* Global
~Gateway

*****
* Global
~Gateway
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MARCA COMBINADA CON EQUIPO EUROPA

En caso de combinarse la marca con actores del Equipo Europa, la bandera del Estado miembro
de la UE o el logotipo de la agencia de ejecucion del Estado miembro de la UE puede colocarse a
la derecha de la bandera de la UE, alineado con el logotipo de Global Gateway. Puede utilizarse la
bandera del Estado miembro de la UE o el logotipo de la agencia de ejecucién del Estado miembro
de la UE, pero no ambos.

Support for businesses
and digital infrastructure
in eastern Europe, the Caucasus

- --- T‘ - -
' t_-" European Bank
| I Breeeiiras tie s wind | b bopiss at

T

Ryt |

i
o, |
e

! Global * Global
‘. Gateway - ' “«Gateway

o e Alianza
Sector investgents Digital
in African,-Casibbean
landiPacifiqgountries

oy | '-.-l
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MARCA COMBINADA CON EQUIPO EUROPA

En caso de combinarse la marca con un Estado miembro de la UE y un pais socio tercero, la ban-
dera del pais socio debera aparecer al final (tras la bandera del Estado miembro de la UE/logotipo
de la agencia de ejecucion del Estado miembro de la UE).

+ Global
"« Gateway

. Global
"« Gateway

EU-Kenya: Country project examples
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CO-BRANDING CON SOCIOS IMPLEMENTADORES

Los socios que implementen proyectos/programas financiados por la UE en el marco de
Global Gateway deben incluir la declaraciéon de financiacion correspondiente ("Financiado
por la Unién Europea" o "Cofinanciado por la Unién Europea") junto al emblema de la UE o
debajo de este.

No se pueden crear logotipos para los programas financiados por la UE. No se deben afiadir
elementos graficos al nombre del programa, que debe estar escrito en Noto Sans (tipografia
de Global Gateway) sin modificaciones, salvo cambios en el color y en la negrita.

Horizontal visuals

* X % * X %

* * * *
o Global - * glotbal
«Gateway +Gateway
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El nombre del programa debe integrarse dentro del contenido visual y no debe posicionarse
al mismo nivel que el logo de GG, el emblema de la UE o cualquier otro logotipo.

Los logotiposylaidentidad visual especificos de los programas existentes seiran eliminando
y se adaptaran a los elementos de la marca Global Gateway (logo de GG, tipografia, paleta
de colores y forma).

Vertical visuals

* X

L"*‘*j * *

e LCOO?ESLI;/? DDOERL , Global - CORNDADOR
e *

et «Gateway COFUNDADOR

[FpE—— : e -

Nome do programa Nombre del programa

Lema (opcional)

Implementado por:, C D Implementado por:
LOGOTIPODEL ¥ L0Go #™™ LOGOTIPODEL #™™% L0GO LOGOTIPO DEL LOGO
SOCIO EJECUTOR &, * EJECUTOR*, & SOCIO EJECUTOR i, * EJECUTOR SOCIO EJECUTOR EJECUTOR

*****
* Global
~Gateway

Nombre del programa

Nombre del programa
Lema (opcional)

LOGOTIPO DEL LOGO

SOCIO EJECUTOR EJECUTOR

LOGOTIPO DEL
COFUNDADOR

%E

Implementado por:

LOGOTIPO DEL LOGO LOGOTIPO DEL
SOCIO EJECUTOR EJECUTOR SOCIO EJECUTOR
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MARCA COMBINADA CON EL SECTOR PRIVADO

En caso de combinarse la marca con empresas del sector privado, los logotipos del sector
privado deberan aparecer en la parte inferior del material grafico, respetando el espacio de

seguridad (tamafio del circulo de estrellas del emblema de la UE).

Todos los logotipos deberan ser iguales y estar equilibrados desde el punto de vista visual,
ademas de estar alineados horizontalmente entre ellos.

Materiales graficos cuadrados

** * **
* Global
~Gateway

| s | |t
ﬁmﬁ ol R —,
# i e

Eniﬁ***ir %Q“’*‘;" |:.|--T.|||I'I
| TaTay

Materiales graficos horizontales

*****
* Global
»Gateway

webuild %:'5 SIEMENS

* * %

2 Global

*xGateway

PS
LOGO

VOITH

PS LOGO

PS
LOGO

*****
* Global
~Gateway

PS LOGO

Materiales graficos verticales

PS
LOGO

** * **
* Global
~Gateway

=][®

PS LOGO

=C

PS
LOGO

* X 5

Z Global

*xGateway

PS
LOGO

PS LOGO
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EJEMPLOS

ROLL-UPS

AMmazonia+

'&FI_P ] E.’.‘.'lf;'

| o o
e

[—

+ Global
"« Gateway

Resilient Health

Systems and Sexual and
Reproductive Health and
Rights: Launch of a new
EU-Africa Global Gateway
Initiative :

IR A INDICE >

19



INFOGRAFIAS
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EU-El Salvador: Country project examples
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FICHAS INFORMATIVAS
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Total EU funding for
external action
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EU-Africa: Global Gateway
Investment Package -
Green transition

Africa's Great Green Wall Initiative
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PGLOFBALGA " FTEAMELROFE

Top tips for launching
a Team Europe Initiative (TEI)

)

. Emzure che TEL i part of your strategic
eammunication plan
In ling with the fes spproach 1o siralegic
communication ard puble diplomacy, the
Sl ES D COMSMLNECA0E BN & COME oL MO
and use Hebal Gatevey underpinned by
TEES &% & vehicle 1o bring s dager to key
averall politicsl oy ecives.

2. Limise with the relessnt HO cosms biam
Ervsure hal your regional press and sousl
mietdia officer frosm EEAS Strasl ommyNEAR
AT ITRA 0N indormeed and ireoled early
e g Dariang Yo detice on a fane and the
format)

Thirs is partgularky crugial for (kagshis TEE
a3 these hawe high poltical importasce ans
requine Global Gateway branding with the
patenitial for the Commistianer's

AliEndang pirmiinEmL

1. Lavnch together as Team Europe
TERS are joest ELI-&45-EDFL iniDagives anc
thield be lsurchad collpctiaphy with gl
partcipation af all contributing TE members,
kedl at the highest possible beved, and be
presenied &l Feprelamative of whal Cuepe
tands bor and odfers 10 the courtr

i Tag oWl an imporiant event oF oiganise
yrarisr erwen @viat 03 Lsunch the TED
Conagder whthr the lausch can be done in
COrmECHan wWith & Summit, hagh el
mitEgian, natEanal #aart o7 sgukalant high-
kvl poistical el

Tirwingg (5 brportant arud should refect on
yoaer sirategic caleandar and national contexd.
Edzalhy, th Lawnch weeaild b foliowed wp by
clarddl ACRION ON Ihe {raund,

Dependieng on the type of event you foreses
[l preene0e, Mylred or wrtial) prosmote
astvely ard share your ivitaticnifinks with
thee all imterested stabehodders, inckading
Brusssls HOL in partioular INTPA D2, D1 or
g APy TE plhatlorin

&, Include a high level partrner country
representative
Srrangly cormader whethar § pariner ceuntry
representative (29, & relevast minister) can
take part and make a staierment, o5 well as
cther relevant heads of sadeholders, such
a5 C50s, kacal suthorities snd ruticnsl and
imternetionad private sector - this ako goes
for regeonal TELS,

6. Fotus on target audientes
I i3 good pratlice o kiemify key targist
aidigrces, partners and benaficiaret and
demansirate how the EU acions as
Pirkevas Por theen thiusgh concrene Suoiess
b2 L

7. Dvelep joint messaging
Alpee on bey politicel messages with the
Member States and ofhar pairticipabing TE
members b Makor sune thad everyone’s
PIESS anNDISNIEMeNEs and socil mmedia
careach are aligned. The narratise should
focus rot only on what we vall do, but whey.
Thits inchsoes ermnphasesing shamd values,
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MATERIALES GRAFICOS EN REDES SOCIALES
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FONDOS

« Global
~Gateway

EU-Latin America and the Caribbean
Digital Alliance

BUSINESS ROUND TABLE
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PRESENTACIONES
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Team Europe Initiative - Philippines
Digital Connectivity

Ohbjective: establizh a Copermicus national site to archive
salelite dala and Tosler data aocess, slorng, processing and
exchangs among Phiippines authorities, o tackle disasber risk
managament and ckmabe change, Tha TE! will enhance
connacthdty for better aocess 1o Copermecus and eatard tha
rudlional mrmoe sifs 0 8 regional mirmor site in Soulh-Easd Asia

Beneficiary: Philippines

Financed actions: mprowe inbernet connection through
acquiring Indefeasible Rights of Use on axisting or new Fibre
submaring cables

EU contribution: €34 milion

~ Global
«Gateway

Investing in People’s
through Global Gateway

IR A INDICE >

Sustainable

Establishing links with
other energy systems
and markets consistent
with the renewable
energy transition

Utilice la plantilla para presentaciones en PowerPoint de Global Gateway.
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CO-BRANDING CON SOCIOS IMPLEMENTADORES - EJEMPLOS
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FUROCLIMA

Building a green and just transition
With Latin America and the Caribbean

implemented by c = D i E et EAFIAPE » g|1 HH_I
114 b} .

. Global
"« Gateway

Human Development
Accelerator

Facilitating investments in health, nutrition, gender, education,
ad social inclusion

Funded by Y i i .
the Eurcpean Unilon i —— CiATI
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